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L'événementiel, un marqueur fort
de l'attractivité du territoire

La Foire du Livre Le Festival de I'Elevage,
Le Lovely Brive Festival Les matchs du CA Brive

v' Rythment I'année

v' Attirent des publics locaux, régionaux et nationaux

v Contribuent au rayonnement économique, touristique, culturel et identitaire
du territoire

La mission vise a objectiver leurs impacts économiques, sociétaux et
environnementaux
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Une approche croisant données économiques,
enquétes et observations de terrain

v 4 200 enquétes visiteurs

v' 20 entretiens avec des prestataires

v" 30 entretiens avec les acteurs locaux

v Analyse des comptes

v' Fréquentation du centre-ville, hébergements et entretiens

Les retombées directes, indirectes et induites ont été modélisées selon la
méthode DGE

L'analyse intégre également la satisfaction, I'image de Brive et I'empreinte
carbone de chaque événement
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LE REFERENTIEL VISITEURS 91 .000

visiteurs en 2025
50%

Entre amis
21%

23%
19%

- --

En couple
16%

En famille
46%
Brive etson Agglo  D’autres communes De la Haute-Vienne, De plus loin encore
de Corréze de la Dordogne ou du tellementjaime la
Lot foire

25%
22%
° Je suis retraité - 20%
13% Je suis étudiant . 7%
8%
29 I Je ne souhaite pas répondre I 3%
[
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“ Moins de 18 Entre 19 et Entre 26 et Entre 35et Entre45et 60 ans et Je cherche un job I 3%

ans 25 ans 34 ans 44 ans 59 ans plus



L'IMPACT ECONOMIQUE

Impact économique direct 4,2 M€
dont dépenses des visiteurs 2,9M£€ :

Sur la foire A Brive
Restauration 495000 € 118 800 € 24% 376 200 € 76%
Boissons 123 000 € 17 220 € 14% 105 780 € 86%
Hébergement marchand | 426 000 € 426 000 € | 100%
Achats de livres 1338000 € 1204 200€ | 90% 133 800 € 10%
Shopping 458 000 € 458 000 € | 100%
Loisirs 67 200 € 67 200 € 100%
Total| 2 907 200 € 1340220 € 1566 980 €

Impact économique indirect et induit 7,1 M€

1 1 3 M € de retombées économiques

Impact économique direct
Impact économique total

~ 46€ par visiteur
~ 75€ par visiteur

L'IMPACT SUR LA FREQUENTATION

(®) , . . , .
+22% de fréquentation dans le centre-ville VS moyenne de 'année

by 113

L'IMPACT SOCIETAL
8 8% des visiteurs estiment que la Foire du livre anime la ville

7 5 % confirment des retombées économiques pour Brive

8 Q(y estiment que la Foire du livre est un événement qui fait
O mieux connaitre Brive autour d'eux

84% estiment que la Foire du livre favorise l'accés a la culture

Satisfaction de la facilité d'accés
(Accés au lieu d'événement + stationnement)

Satisfaction de la sécurité sur la Foire

4% __
= Trés satisfait

8%
= Satisfait
= Neutre 48%

= Peu satisfait 40%

= Pas du tout
satisfait

L'IMPACT ENVIRONNEMENTAL
8 kg CO2e /isiteur






LE REFERENTIEL VISITEURS

33%

42%
15%
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Brive etson Agglo  D’autres communes De la Haute-Vienne, De plus loin encore

de Correze de la Dordogne ou du tellement j'aime ce
Lot festival
39%
25%

10% 12% 12%
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Moinsde Entre 19 Entre 26 Entre 35 Entre 45 60 ans et
7 18ans et25ans et34ans etd4dans et5%ans plus
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38.000

visiteurs en 2025

En famille
41%

En couple
31%

51%

Je bosse

38%

Je suis retraité

Je suis étudiant . 6%

Je ne souhaite pas répondre I 1%

Je cherche un job I 3%



L'IMPACT ECONOMIQUE

Impact économique direct 95 1 |(€
dont dépenses des visiteurs 701k€ :

Sur le festival A Brive

Restauration 27 000 € 25300 € 94% 1700 € 6%
Boissons 33800€ 27 200 € 80% 6 600 € 20%
Hébergement marchand | 100 000 € 100 000 € | 700%
f;iit:gpemd“'ts liés & 383 000 € 383000 € | 100%

Shopping 122700 € 122 700 € | 100%
Loisirs 34700 € 34700 € 100%

Total| 701 200 € 435500 € 265700 €

Impact économique indirect et induit 1 ,9M€

2 | g M € de retombées économiques

Impact économique direct
Impact économique total

~ 25€ par visiteur
~ 75€ par visiteur

L'IMPACT SUR LA FREQUENTATION

Fréquentation du centre—ville identique a la moyenne de I'année

L'IMPACT SOCIETAL

62 % des visiteurs estiment que le Festival anime la ville

83 Cy estiment que le Festival de I'Elevage est un événement
O qui fait mieux connaitre Brive autour d'eux

Satisfaction de la facilité d'accés
(Accés au lieu d'événement + stationnement)

&

Satisfaction de la sécurité sur le festival

4% 2%

N

= Trés satisfait
= Satisfait
= Neutre
= Peu satisfait

= Pas du tout
satisfait

L'IMPACT ENVIRONNEMENTAL
6, I(g CQO2e /isiteur
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LE REFERENTIEL VISITEURS

une zone de chalandise

moyenne de 200 km

Sources: Données Billetterie en ligne
Seetickets 2025 via Lovely Brive Festival

37%

31% 32%

Haute-Vienne, Dordogne et Lot

Corréze

De plus loin encore tellement j'aime le
festival

33% 29%

19%
12%
4% 3%
| I

Moins de 18 ans Entre 18 et24  Entre 25et34 Entre35et49 Entre 50 et 64

ans ans ans ans

65 ans et plus

1

45.000

festivaliers en 2025

Seul

: En couple
Entre amis 17%

40%

En famille

37%

Sources: Enquétes clientéle AID 17-20
juillet 2025 - 974 répondants

Je suis retraité . 9%

Je suis étudiant l 7% Sources: Enquétes clientéle AID 17-20

juillet 2025 - 974 répondants

Je ne souhaite pas répondre I 2%

Je cherche un job I 2%



L'IMPACT ECONOMIQUE

Impact économique direct 5,5M€
Dont dépenses des festivaliers 2,3M€ :

[Recettes de billetterie [ 1408 000 €

Sur le festival A Brive
Restauration 272000 € 226 000 € 83% 46 000 € 17%
Boissons 330500 € 298 000 € | 90% 32500 € 10%
Hébergement marchand | 164 000 € 164 000 € |100%
Autres dépenses 99 100 € 99 100 € 100%
Merchandising 31560 € 31560 € 100%
Total| 897 160 € 555560 € 341 600 €

Impact économique indirect et induit 1 0,4 M€

I 6 M€ de retombées économiques

Impact économique direct  ~ 122€ par festivalier
Impact économique total ~ 355€ par festivalier

L'IMPACT SUR LA FREQUENTATION

o) , . . , .
+13 /o de fréquentation dans le centre-ville VS moyenne de l'année.

(o) .. .. .
n 119 des festivaliers prévoient un hébergement

L'IMPACT SOCIETAL

8 7 % des festivaliers estiment que le Festival anime la ville

5 9% confirment des retombées économiques pour Brive

8 9? estiment que le Lovely Brive Festival est un événement
O  qui fait mieux connaitre Brive autour d’eux

Satisfaction de la facilité d'accés

. ) N . Satisfaction de la sécurité sur le festival
(Acces au lieu d'événement + stationnement)

= Trés satisfait / “
= Satisfait
= Neutre

= Peu satisfait

38% " Pas‘ du‘ tout
satisfait

L'IMPACT ENVIRONNEMENTAL
11 I(g COZe / visiteur
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188.000

spectateurs sur les 15+1 matchs a domicile de la saison 24/25

LE REFERENTIEL VISITEURS

12.000 supporters par match en moyenne sur les 3 matchs enquétés :

57% o 9/05/25 - FC Grenoble Rugby - 15.061 supporters
6 O 26/09/25 - FC Grenoble Rugby - 10.585 supporters
o abonnés 3/10/25 - Oyonnax Rugby - 10.404 supporters
Vlll? de 21%
Brive
14% .
32% 8% Entre amis
I >
Brive etson Agglo  D’autres communes De la Haute-Vienne, De plus loin En famille
de Correze de la Dordogne ou du 37%

Lot

26%

Je bosse

19% 19% ) " o
17% 159 Je suis retraité - 16%
Je suis étudiant - 13%
4% Je ne souhaite pas répondre I 3%

H (o)
n Moins de 18 Entre 19 et Entre 26 et Entre 35et Entre45et 60 ans et Je cherche un job I 2%

ans 25 ans 34 ans 44 ans 59 ans plus



L'IMPACT ECONOMIQUE

Impact économique direct 3 7/ M€

dont dépenses des spectateurs 4 M€ :

|Recettes de billetterie | 1815480 € |
Au stade A Brive
Restauration 454 000 € 354120 € 78% 99 880 € 22%
Boissons 583000 € 478 060 € 82% 104 940 € 18%
Hébergement marchand | 220 000 € 0€ 0% 220000 € | 100%
Achats merchandising 100 000 € 100 000€ | 100% 0€ 0%
Shopping 201000 € 0€ 0% | 201000€ |100%
Loisirs 168 000 € 0€ 0% 168 000 € 100%
Total| 1 726 000 € 932 180 € 793 820 €

Impact économique indirect et induit 18M€

5 5 M € de retombées économiques

Impact économique direct ~ 196€ par spectateur /~ 2,3 M€ par match
Impact économique total ~ 292€ par spectateur / /~ 3,4 M€ par match

+ investissement local de 11M€ pour la nouvelle tribune Nord

L'IMPACT SOCIETAL

80%
?20%

des spectateurs estiment que les matchs du CA Brive
animent la ville

estiment que les matchs sont un élément distinctif
pour faire rayonner Brive a l'extérieur

Satisfaction de la facilité d'accés

(Accés au lieu d'événement + stationnement)

S

Satisfaction de la sécurité sur I'événement
2% __

”i\

2%

= Trés satisfait
= Satisfait
= Neutre
= Peu satisfait

= Pas du tout
satisfait

L'IMPACT ENVIRONNEMENTAL

18 kg CO2e /visiteur
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4 événements, plus de 360 000 visiteurs sur 25 jours de fétes
et 85 M€ de retombées économiques

v' Des publics trés différents et complémentaires selon les événements

v Un fort effet d'image : 85 % des visiteurs estiment qu'ils font mieux connaitre
Brive

v' La Foire du Livre ou le Lovely Brive festival boostent la fréquentation du
centre-ville de +22% et +13% par rapport a sa fréquentation moyenne

v’ Des événements globalement sobres en carbone au regard des références
comparables

Une stratégie événementielle qui sert l'activité économique, I'image
et I'attractivité du territoire
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Le défi n‘est plus dattirer davantage,
mais de mieux capter la dépense déja présente

v" Faire venir davantage les visiteurs en centre-ville

v' Augmenter leur panier moyen

v' Développer les nuitées et la durée de séjour

v' Mieux connecter événements, commerces, restaurants et hébergements

Objectif : allonger le temps passé en ville et augmenter la dépense locale

Transformer les visiteurs “événement” en clients du centre-ville
Faire travailler le commerce local AVANT, PENDANT et APRES
Booster fortement la restauration et la consommation hors site
Augmenter le taux de nuitées

Capitaliser sur les matchs du CA Brive

S

Gouvernance et pilotage : une stratégie “événements & économie locale”
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